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Современная конкуренция 

Отраслевые рынки

Введение

Всовременных условиях особую важ-
ность приобретает целеориентиро-
ванное на будущее, предсказуемое, 

стабильное, четко дефинированное, не-
противоречивое государственное регули-
рование алкогольного рынка. Признано, что 
эффективная система государственного 
регулирования рынка способна внести су-
щественный вклад в повышение экономи-
ческих показателей, главным образом путем 

устранения излишних препятствий на пути 
конкуренции, инноваций, приводящих к ка-
чественному росту.

Активно проводимые в настоящее время 
во многих странах мира реформы, как пра-
вило, основаны на принципах максимальной 
либерализации и дерегулирования1. Воз-
можно, именно стремление снизить степень 
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Государственное регулирование 
рынка алкогольной продукции 
в российской федерации:  
на пути к государственной 
монополии?
Рынок алкогольной продукции представляет особый интерес для научного экономиче-
ского анализа, так как он обладает особой спецификой, являясь одним из важнейших 
источников пополнения бюджета. Алкогольный рынок имеет свою особенность, поро-
ждающую необходимость активного государственного регулирования процессов произ-
водства, потребления, предложения и спроса данной продукции. Рынок не в состоянии 
самостоятельно ограничивать спрос и потребление алкогольной продукции. С позиций же 
социальной справедливости очень важным является ограничение спроса и чрезмерного 
потребления такого вредного блага, как алкоголь. Возникает необходимость инициа-
тивного вмешательства государства и в процесс создания предложения на алкогольную 
продукцию, ценообразования на нее, а также регулирования процессов распределения 
и перераспределения доходов от ее производства и реализации. Целью исследования 
является изучение механизмов государственного регулирования рынка алкогольной про-
дукции в Российской Федерации.
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